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1.Abstract 

Noche de bodas: Rendido a mis pies se trata de un proyecto que busca rescatar y 
aprovechar las connotaciones eróticas de los tacones en la noche de bodas, evento 
cuyo tema principal es el encuentro sexual de la pareja, razón por lo que las novias 
buscan cada vez más elementos que sorprendan a su pareja y se salgan de la rutina 
prematrimonial. Mi objetivo principal fue llegar a una propuesta visual muy sensual, 
pero sutil de calzado. Por medio de un rastreo de colores, formas, materiales y 
conceptos  y rescatar su valor y protagonismo en el día del matrimonio poniéndolos en 
otro contexto. 

2. Introducción 

Los zapatos se han convertido en el accesorio favorito de muchas mujeres, la 
funcionalidad ha quedado atrás para seducirlas con diseños que reflejan sus 
personalidades y  despiertan sentimientos según el tipo de zapato y el propósito de 
quien los adquiere. 

En Colombia existe una demanda fuerte por zapatos de lujo por las mujeres amantes 
de la moda, ya sean de alto poder adquisitivo o que se proponen conseguir los medios 
para adquirir este producto. Como respuesta a esto han llegado a la capital franquicias 
como Le Collezioni que suplen los deseos de este mercado.  

Sin embargo hablar de zapatos es sumergirse en un mundo de posibilidades, aun si 
hablamos de zapatos de lujo debemos saber que solo la palabra lujo ha tenido distintas 
connotaciones atreves de la historia. A principios de los años ochenta, los accesorios de 
lujo con la traída del pret-á-porter contemporáneo  se concentraron en la identidad de 
la marca y en el estilo de vida que esta le propone al usuario, desde entonces vemos 
mujeres con atuendos descomplicados que se transforman en atuendos fashionistas 
cuando les agregan  sus accesorios-marca como carteras y zapatos. Antes de esta 
época, desde el renacimiento hasta el siglo XIX, el lujo de los accesorios tenía que ver 
con la elaboración manual y los materiales más preciosos y costosos que seguían una 



 
 
 
 
 

estética muy recargada. Comenzando el siglo XX las prendas se volvieron más cómodas, 
pero el vestuario cotidiano siguió  siendo refinado y formal en exceso. 

Hoy en día aun podemos identificar estos dos fenómenos en el calzado de lujo: los 
zapatos marca y los zapatos demasiado elaborados que aunque no es muy común 
encontrarlos en el vestuario cotidiano, los asemejamos más como zapatos de fantasía 
que se usan para ocasiones especiales.  

Entre estas ocaciones de uso donde cabe la fantasía, esta la celebración del matrimonio 
catolico, celebración que viene acompañada de tradiciones, rituales, agueros y sueños. 
Tradiciones como la luna de miel, donde el objetivo principal es la consumación del 
matrimonio. Antiguamente este era el primer encuentro, pero en la actualidad para la 
mayoría de parejas no lo es por lo que recurren a ambientar  la ocasión para resaltar las 
sensaciones eróticas  que surgen naturalmente en el primer acto de una pareja y 
algunas veces disminuye con el tiempo. Por esta razón desde la decoración del cuarto, 
el champagne, la tina y la lencería desempeñan un rol en el ambiente que se quiere 
lograr. La elección de la lencería para las mujeres cuyo objetivo principal es darle un 
regalo sensual a sus esposos , se basa en  que sea atractivamente visual tanto para ellas 
como para ellos, buscan seguridad y belleza, realzar su curvas y verse lo más sexy 
posible . 

Los zapatos altos, son un accesorio que tienen  históricamente connotaciones sexuales 
tanto en oriente como en occidente. Tienen la capacidad de estilizar la figura, de 
mejorar la postura y de sensualizar el caminar. Así, unos buenos zapatos de tacón 
pueden lograr todos los objetivos que las mujeres buscan encontrar en la lencería en su 
noche especial. Además, son un elemento fundamental en el atuendo de la novia, sin 
embargo  están perdiendo protagonismo situándose debajo del “vestido largo” aún 
usado por la mayoría, ocultando su visibilidad. Por las razones anteriores veo la 
oportunidad de explotar las cualidades del zapato en la noche de bodas, momento 
donde desaparece el vestido y las novias buscan más elementos que intensifiquen el 
erotismo del momento. 

La celebración del matrimonio, es una ocasión en el que las mujeres quieren alcanzar 
un imaginario por lo que gastan en su atuendo matrimonial más dinero que en su 
vestuario cotidiano, por esta razón adquieren productos de una gama más alta que la 
usual. Las mujeres en occidente van tras el sueño de lucir como princesas  que la 
televisión y la realeza  han formado en ellas, pero el brillo de las zapatillas de cada 
cenicienta se ven opacadas por el vestido protagonista, por lo cual  cabe  rescatar sus 
cualidades eróticas  en la noche de bodas que requiere de este tipo de ayudas. Por esto 
pretendo proponer  unas piezas de calzado que hagan parte de su atuendo 
matrimonial, teniendo en la noche una metamorfosis que lo convierta no solo en un 
accesorio de su lencería sino que juegue y haga parte de ella ofreciéndole todo un 



 
 
 
 
 

atuendo inspirado en  el estilo de Mis cuatro novias, donde esta vez los zapatos 
protagonizan la escena. 

 

3. Marco Teórico 

3.1 Moda y accesorios – Jan Brand  y José Teunissen 

Teunissen nos habla de la importancia de los accesorios y como su funcionalidad no es 
el rol verdadero de estos, sino el papel que desempeña en el performance de la moda. 

Así como anteriormente hablaba de que la importancia para las mujeres acerca de sus 
zapatos no es el hecho de que estos protejan sus pies, el autor cuenta como en el siglo 
XVIII las damas utilizaban abanicos en la opera, cuando su funcionalidad era la de 
refrescar, la importancia que tenia para ellas era como lo usaban para mirar a través de 
él como un instrumento de coqueteo y seducción con los hombres que se encontraban 
allí. 

Los zapatos que propongo más allá de cubrir los pies y de acompañar el vestido 
durante este día, quieren despertar sentimientos y pasiones tanto en la novia como en 
su pareja. 

Teunissen comienza su libro hablando del lujo y de lo que ha significado en distintas 
épocas, el zapato de lujo elaborado de hoy tiene sus antecedentes cuando en “el siglo 
XIX los productos de lujo se elaboraban exclusivamente con las materias más bellas y 
caras, el lujo era por tanto escaso y reservado a la reducida elite aristocrática”1. El tipo 
de calzado que pertenece a este concepto de lujo lo interpreto hoy como los zapatos 
de fantasía, que son finamente elaborados y recargados para usarlos en ocasiones que 
ameritan o permiten esta estética. 

Más tarde en los ochenta, diseñadores como Jean Paul Gaultier traen el pret a porter y 
con este los accesorios como los zapatos empiezan a funcionar como un signo en el que 
el logo de la marca hace visible el estilo de vida que el usuario quiere mostrar, donde el 
vestuario dejo de primar y el accesorio a reinar. “Es posible que los consumidores  
lleven un par de vaqueros comunes y corrientes y un suéter de cachemir, pero desean 
lucirse  mediante sus accesorios caros y lujoso…”2 Así describe Teunissen  el papel del 

                                                            
1 B r a n d ,  J . ,  &  T e u n i s s e n ,  J .  ( 2 0 0 9 ) . M o d a  y  a c c e s o r i o s .  ( p .  1 4 ) .  B a r c e l o n a ,  E s p a ñ a :  
E d i t o r i a l  G u s t a v o  G i l i ,  S L .  
2 B r a n d ,  J . ,  &  T e u n i s s e n ,  J .  ( 2 0 0 9 ) . M o d a  y  a c c e s o r i o s .  ( p .  1 8 ) .  B a r c e l o n a ,  E s p a ñ a :  
E d i t o r i a l  G u s t a v o  G i l i ,  S L .  



 
 
 
 
 

accesorio de lujo de hoy. Aunque mi proyecto está enfocado hacia el desarrollo del 
primer  calzado de lujo mencionado, de continuar con el proyecto el segundo paso 
sería convertirlo en  lo que llamo el zapato marca. 

 

3.2 “Cinderella Dreams : The Allure of the Lavish Wedding”- Pleck y Otnes 

Cuando hablo de que las mujeres son más abiertas a obtener  artículos de lujo en el día 
de sus bodas me refiero a que existen dos motivos principales que las impulsan a esto, 
un motivo personal que persigue una imagen de cómo se han visualizado lucir en este 
día que las hace no reparar en los gastos con tal de lograr su cometido y el apoyo 
económico por parte de la familia que se quiere mostrar; tradicionalmente nos cuentan 
los autores los padres de la novia cubren los gastos de la boda como el último esfuerzo 
económico que tienen con su hija, sin embargo muchas veces la familia del novio tiene 
mayor disponibilidad de dinero y hará el aporte que sea necesario para lograr su boda 
perfecta, Pleck y Otnes nos dicen que “El lujo también es una de las mejores formas en 
el que las familias en el matrimonio comunican respeto y status"3, razón por la que en 
este evento tanto los novios como sus familias están dispuestos a gastar en sus 
atuendos mucho más , que en su vestuario diario,  Pleck y Otnes hacen énfasis en el 
vestido de la novia y sus accesorios y lo declaran como el preparativo en el que se 
invierte más dinero. 

También  como el nombre del libro lo indica el imaginario de las novias de cuentos de 
hadas porque la televisión y las revistas de moda les han ayudado a tejer desde 
pequeñas un sueño y los medios de comunicación dibujan bodas de exceso,  “por 
tanto, el hecho de que la boda lujosa este apareciendo por todo el mundo sugiere, 
modernidad,  novedad, y un Occidente más atractivo que tradicional. Esto tiene mucho 
que ver con que en muchas partes del mundo , parejas, pero especialmente novias y 
sus familiares mujeres, quieren la fantasía del amor romántico tomado de la cultura 
popular de occidente y de las películas de Hollywood"4, así describen  como surge la 
idea de lo ostentoso en las bodas de hoy. Y esto argumenta porque hay la oportunidad 
de ofrecerle a las novias un accesorio fantástico de lujo que llene sus expectativas en 
este día  y en la noche traspase las de su pareja. 
                                                            

3 P l e c k ,  E . ,  &  O t n e s ,  C .  ( 2 0 1 0 ) .  C i n d e r e l l a  d r e a m s  :  T h e  a l l u r e  o f  t h e  l a v i s h  w e d d i n g .  
( p .  1 9 8 ) .  E w i n g ,  N J :  U n i v e r s i t y  o f  C a l i f o r n i a  P r e s s .  

4 P l e c k ,  E . ,  &  O t n e s ,  C .  ( 2 0 1 0 ) .  C i n d e r e l l a  d r e a m s  :  T h e  a l l u r e  o f  t h e  l a v i s h  w e d d i n g .  
( p .  1 6 4 ) .  E w i n g ,  N J :  U n i v e r s i t y  o f  C a l i f o r n i a  P r e s s .  

 



 
 
 
 
 

 

3.3 “Un tributo a las sandalias, botas, zapatillas...: zapatos”- Linda O'Keeffe 

O'Keeffe nos muestra un paralelo de el simbolismo sexual que han tenido los zapatos 
tanto en oriente como en occidente que tiene que ver con periodos históricos donde el 
cubrimiento de los pies femeninos lo convirtieron en un tabú que como respuesta los 
convirtieron en la parte más erótica de su cuerpo.  En occidente el zapato fetiche surge 
en la época victoriana donde imaginar los zapatos que traían estas mujeres debajo de 
sus largos vestidos era sinónimo de excitación, en 1850 el mercado negro ataco esto 
sacando pornografía y tacones de hasta 15 cm de altos que evocaban sentimientos de 
subyugación por la incomodidad que forzaba a la mujer a caminar con cierto pavoneo y 
este sentimiento de restricción hizo de los zapatos de tacón alto el zapato fetiche 
occidental y su habilidad de excitar culturalmente. Por esta razón  el requisito básico de 
mi línea de zapatos es la altitud que estos le proporcionen a la novia que los use, más 
adelante veremos que aunque  este fetiche surge  de la evocación de una mujer 
sometida, los zapatos altos también hacen una mujer más segura de sí misma  no solo 
por su simbolismo erótico 

 

3.4 “Un siglo de calzado: iconos de los estilos en el siglo XX”-  Ángela Pattison 

Pattison nos narra historias reales de las pasiones que han logrado suscitar los zapatos 
de tacón. Un  ejemplo es la historia  de Madame Kathy  quien dirigía un burdel de clase 
alta  de New Orleans en el siglo XIX y empleo a una muchacha  que llevaba siempre 
tacones altos y esto fue una revolución en su negocio “Aprendimos que podíamos 
doblar los honorarios cuando las chicas  se pavoneaban  con aquellos tacones 
altos…Los hombres se volvían locos únicamente observándolas. Bebían más, pagaban 
más, se quedaban más tiempo y regresaban más a menudo”5 escribió Madame Kathy 
en su diario y Pattison  lo trae a colación. Así podemos ver el poder que pueden ejercer 
los zapatos de tacón visualmente en los hombres, nuevamente dejando su 
funcionalidad de lado y desempeñándose como un elemento de exaltaciones. Debo 
rescatar para mi proyecto el tacón de aguja como forma básica, esta autora lo reconoce 
como el arquetipo de elegancia y sensualidad, Pattison dice que “durante siglo se han 
llevado los tacones altos, pero ninguno es tan elegante o sexy como el tacón de aguja. 
Cuando se invento a mediados de los años cincuenta produjo pasión tanto a los 

                                                            
5 P a t t i s o n ,  A . ,  &  C a w t h o r n e ,  N .  ( 1 9 9 8 ) .  U n  s i g l o  d e  c a l z a d o :  i c o n o s  d e  l o s  e s t i l o s  e n  
e l  s i g l o  x x .  ( p .  5 3 ) .  A r r i g o r r i a g a ,  E s p a ñ a :  S t a t u s  E d i c i o n e s ,  S . L  



 
 
 
 
 

hombres como a las mujeres…”6, La anterior autora Linda O'Keeffe, también ilustra el 
zapato fetiche occidental con tacones aguja y lo define como insinuante y anguloso. 
Estas cualidades de los tacones de aguja trajeron toda una subcultura sexual en los 
cincuentas, inspiraron a artistas y diseñadores, convirtieron en símbolos sexuales a 
actrices como Marilyn Monroe, se convirtieron en el accesorio predilecto de las amas 
de casa que querían lucir deseables  para cuando sus maridos llegaran a casa  y hasta 
los 60´s fueron claves para personajes con una alta carga erótica como Barabarella y 
Catwoman; estas características de los zapatos de tacón tienen una oportunidad de ser 
explotadas  en un momento como la noche de bodas cuyo objetivo principal invita a los 
tacones a robarse el show. 

 

3.5 “Por qué los hombres no se enteran y las mujeres  siempre necesitan más 
zapatos”- Barbara  y Allan Pease 

Además  del poder de evocar unas mujeres más sensuales, también muestran una 
mujer más capas,  los tacones son un elemento que les brinda seguridad tanto en lo 
personal como en lo laboral. La estatura  ha sido emblema de grandeza, El Rey del Sol 
en el siglo XVII fue amante de los zapatos de tacón que le agregaban cm de estatura 
haciéndolo sentir superior, hoy las mujeres  se desempeñan al igual que los hombres 
en el campo laboral y este accesorio y los autores Pease  afirman que “ esta 
generalmente aceptado que para luchar codo a codo con el hombre en el mundo de los 
negocios la mujer debería calzar zapatos que aumentaran su estatura, es decir, 
necesitaría  igualar en altura a sus compañeros masculinos más altos por naturaleza”7, 
tal vez esta es la razón por la que vemos a las ejecutivas siempre con centímetros de 
más, los tacones les brindan seguridad. Los autores también hacen reflexión en la 
cualidad de los zapatos de tacón  que ocultan los puntos problemáticos del cuerpo 
femenino, haciendo un juego visual de distribución  del peso repartiéndolo en una 
altura superior a la que en realidad tienen. Este tipo de seguridad que buscan las novias  
en el día del matrimonio, cuando van detrás de la perfección queriendo todas sea cual 
sea su estilo parecer la novia más hermosa y preparada de todas. 

  

4. Referentes 

                                                            
6 P a t t i s o n ,  A . ,  &  C a w t h o r n e ,  N .  ( 1 9 9 8 ) .  U n  s i g l o  d e  c a l z a d o :  i c o n o s  d e  l o s  e s t i l o s  e n  
e l  s i g l o  x x .  ( p .  5 0 ) .  A r r i g o r r i a g a ,  E s p a ñ a :  S t a t u s  E d i c i o n e s ,  S . L  
7 P e a s e .  ,  &  P e a s e ,  ( 2 0 0 8 ) .  P o r  q u é  l o s  h o m b r e s  n o  s e  e n t e r a n  y  l a s  m u j e r e s  s i e m p r e  
n e c e s i t a n  m á s  z a p a t o s .  ( p .  4 6 ) .  B a r c e l o n a ,  E s p a ñ a :  P l a n e t a  P u b l i s h i n g  C o r p .  



 
 
 
 
 

4.1 Recursos para la inspiración, Focos de seducción  de Isabel Valle                                 

 

 

Isabel Vallejo hace la exposición  Recursos para la inspiración  observando elementos 
que traducen el espíritu del tiempo y los acontecimientos cotidianos que se ven 
reflejados en gustos compartidos  por algunos grupos sociales de esta manera detecta 
ciertas tendencias  a partir de un proceso de coolhunting y propone elementos del 
Diseño, la  arquitectura , tecnología, el arte y los cambios culturales para utilizarlos 



 
 
 
 
 

como inspiración en la búsqueda de nuevos patrones para productos en el ámbito de la 
moda. 

Los focos de seducción  nos hablan de cómo la vestimenta está en una constante 
convocación del cuerpo y como en cada temporada se focalizan en una parte, para 
jugar con la insinuación de esta. Estas partes del cuerpo son relacionadas con el 
concepto de pudor de la sociedad y como los diseñadores hacen cambios de forman y 
líneas, manipulan la visibilidad de los focos  jugando además con texturas y materiales 
para hacer énfasis en lo público y lo oculto (cubierto/ descubierto), basándose en la 
antropometría del cuerpo. 

 

Como lo dije anteriormente los pies han tenido una connotación sexual culturalmente y 
el trabajo de Isabel Vallejo me sirvió para rescatar algunos materiales que resaltan la 
sensualidad del pie incorporándose en los zapatos, estos materiales se basan en el 
concepto de la desnudes y la transparencia es su principal característica. 

 

4.2 Paradise Found by Betony Vernon 

Esta diseñadora además de dar seminarios sobre sexualidad  tiene una marca de 

joyería erótica de lujo, su  colección “Paradise Fonud”  consta de todo tipo de 

accesorios de lujo, desde zapatos y juguetes eróticos hasta la más fina joyería. 

Inspirada  en el mundo del erotismo y el sexo  esta diseñadora ha llevado lo vulgar a la 

cima del lujo, los precios de sus piezas oscilan entre los mil y los quince mil  dólares 



 
 
 
 
 

demostrando que hasta los grupos sociales con mayor poder adquisitivo le abren las 

puertas al elemento que ayudan a cumplir sus fantasías más oscuras. 

La clave de sus diseños es como manipula materiales que comúnmente vemos en la 

pornografía y los traslada en estética limpia, pero cargada de sensualidad y erotismo. 

Vernon es un referente fundamental  en mi proyecto porque me guía en el camino de 

ligar  lo erótico con el lujo sin salirse a lo ordinario, factor clave para que el calzado que 

propongo sea  la pieza más sensual de la noche, como apto en el día, acompañando el 

tradicional vestido blanco sin salirse de lo elegante. 

. 

 



 
 
 
 
 

 

 

4.3 “Fetish”- Vogue British  

La revista Vogue Británica hace un reporte de tendencias de las pasarelas otoño/ 

invierno 2011-2012  llamado “Fetish”, donde  casas de moda como Louis Vuitton, Marc 

Jacobs y Giles  entre otros,  se destacaron por sus colecciones inspiradas en los 

fetiches. El color negro, los materiales y  texturas extraídos de este universo erótico se 

robaron el show. Este articulo que tenía una muestra fotográfica de las pasarelas , me 

ayudaron junto con las fotos de la diseñadora Betony Vernon, a sacar un moodboard 

de materiales y una paleta de colores, donde estos diseñadores al igual que yo, los 

usaron para traer a las prendas y accesorios lo más usado en el mercado del erotismo y 

la seducción. 

 

 



 
 
 
 
 

4.4 Erotic Glamour by Ellipse Nuit 

“Erotic Glamour” es la última colección de la línea erótica  de la empresa Colombiana 

Ellipse , quienes se definen como productores y  comercializadores  de ropa interior 

femenina dirigida para el segmento más alto del mercado colombiano. Ellipse dice que 

“el universo de cada mujer es tan inmenso como la armonía de sus formas, sueño de 

gustos e instintos, de sentimientos y tacto a la fantasía” por lo que para la creación de 

la colección “Erotic Glamour” se basaron  en los conceptos  de Intense sensations , Soft 

and dirty y Sensual Touch , que quieren satisfaer el deseo de sus usuarias por irradiar 

sensualidad, erotismo y movimiento, al usuario final : sus parejas. 

Las imágenes son las prendas que use como fuentes de inspiración para el calzado de 

dos de mis novias. De la investigación posterior  cree cuatro conceptos que los 

represento en cuatro tipos de novias donde sus personalidades y afinidad estética 

encajan en cada uno de los conceptos, luego les di un imaginario de la ropa interior que 

mejor muestra su personalidad y sus gustos y encontré en la colección “Erotic 

Glamour” una similitud de que me llevaron a la elección de dos piezas que hablan 

visualmente de cada novia y que serian la principal fuente de inspiración del calzado 

que acompaña esta lencería y que propone no solo zapatos-accesorio sino todo un 

atuendo para la noche nupcial en el que no solo acompañan sino se vuelven parte de la 

lencería. 

  Lencería “Natural open minded”  



 
 
 
 
 

    Lencería “Natural romántica bohemia” 

4.5 Sensuale by Vedette 

Vedette es una empresa colombiana que se dedica  a la producción de shapewear 

(lencería que moldea la figura). Sensuale es una  línea de ropa íntima de lujo que se 

basa en los conceptos de sensualidad y erotismo, con piezas que funcionan como fajas 

moldeadoras resaltando las curvas femeninas. Su propósito es hacer lucir a la mujer 

mucho más sexy y esbelta proporcionándole más seguridad en cuanto a su cuerpo. 

En los diseños de Sensuale  si reflejadas a las princesas opuestas: la tradicional y la 

contemporánea.  

 Lencería “Princesa tradicional soñadora” 



 
 
 
 
 

        Lencería “Princesa clásica exhibicionista” 

 

5. Tipos de bodas 

Después de acercarme a la audiencia revise en blogs de novias y revistas, buscando 

encontrar las nuevas tendencias y encontré moodboards  que categorizan  estilos , lo 

que me sirvió para  crear conceptos y personificarlos. 

5.1 Boda Natural 

 

S t y l e s .  ( n . d . ) .  R e t r i e v e d  f r o m  h t t p : / / t h e s t y l e d w e d d i n g . c o m / t a g / m o o d - b o a r d  



 
 
 
 
 

En este tipo de bodas  se ve una conexión con la naturaleza, vemos muchas flores, 

formas orgánicas, colores pasteles donde además del blanco,  el verde y el amarillo 

predominan dando una sensación de verano. Este tipo de bodas se desarrollan en 

lugares campestres, con estilo que tiende hacia lo hippie retro. Novias con peinados 

sueltos, tocados florales muy delicados, vestidos largos pero sencillos, nada recargados, 

siluetas rectas. Un maquillaje muy natural, accesorios pequeños. 

 

5.2 Boda clásica  

 

 w e d d i n g  d e s i g n  i d e a s .  ( n . d . ) .  R e t r i e v e d  f r o m  
h t t p : / / w w w . i d o d e s i g n e r w e d d i n g s . c o . u k / m o o d - b o a r d s / w e d d i n g - d e s i g n - i d e a s -
v i n t a g e - c h i c / a t t a c h m e n t / v i n t a g e - c h i c /  

Lo clásico tiene que ver con lo tradicional, este tipo de bodas son muy elegantes  pero  

también son muy cargadas de elementos, las bodas clásicas son las típicas bodas donde 

la paleta de colores es muy restringida y muy sobria. Parece que siguieran un libreto, 

son muy sofisticadas y tratan de no tener nada excéntrico que se salga de lo 

tradicional. 

 

 

 

 



 
 
 
 
 

5.3 Boda contemporánea  

 

    T h e  m o i  s t y l i n g  b l o g .  ( n . d . ) .  R e t r i e v e d  f r o m  
h t t p : / / 1 . b p . b l o g s p o t . c o m / _ W l R 1 A 8 G o k 2 k / T O y -
L e a W F e I / A A A A A A A A A T U / f v 8 w w 7 4 t a 9 o / s 1 6 0 0 / T a n i a  m o o d  b o a r d  c o p y . j p g  

La boda contemporánea, son las elegidas por las personas que están abiertas a seguir 

las tendencias propuestas, no temen cambiar lo tradicional, todo lo contrario se 

quieren diferenciar. En estas bodas surgen las bodas temáticas, donde los novios 

quieren  sorprender a sus invitados, por la decoración, organización y hasta shows que 

llevan cada vez más a este evento. La creatividad será la guía de las bodas 

contemporáneas. 

 

6. Enfoque de mercado 

Una vez elegido el tema y hecha la investigación del aporte erótico de los zapatos  en el 

contexto de la noche de bodas, el paso a seguir  fue entender a mi audiencia, para esto 

conté con la ayuda del forofo de matrimonios Arturo Rodríguez, la planeadora de 

eventos Estela de Turriago y la diseñadora de  modas Luz Karime Parra de quienes 

obtuve información de su experiencia laboral en el tema de los matrimonios, acceso a 

fotografías de bodas reales y el contacto con algunas de sus novias. 

 



 
 
 
 
 

6.1 Primer paso: elegir la audiencia  

La elección de la audiencia fue un trabajo de cocreación  con los expertos en bodas 

nombrados anteriormente. Me reuní con cada uno de ellos y les expuse mi idea de 

ofrecerles a las novias un calzado de lujo, de fantasía  con una carga erótica para 

sacarles provecho en la noche de bodas. 

Con la información  que reunimos llegamos a las siguientes conclusiones: 

-La mayoría de parejas que se casan son parejas muy jóvenes. 

-Los vestidos largos  tienden a usarse por las novias jóvenes, por tal motivo sigue 

siendo el arquetipo que predomina; los vestidos  cortos se ven más en las mujeres 

adultas que se sienten fuera de contexto con los vestidos largos que se asocian al 

sueño de la boda de princesas. 

-El sueño de la boda de princesas está más arraigado a las novias jóvenes, por lo que el 

concepto de fantasía  es más afín a este tipo de usuario. 

-Las novias jóvenes de hoy no temen a transformar las tradiciones y a ir  un paso más 

adelante por lo que serian la audiencia que se atrevería usar un calzado basado en el 

erotismo, además según Estela de Turriago planeadora de bodas  dice que las mujeres 

jóvenes son más atrevidas en los preparativos de la noche de bodas y más abiertas  

mentalmente a estos temas. 

- Según los expertos aunque todas las clases sociales quieren festejar su matrimonio 

por lo alto y suelen gastar en los atuendos de este día mucho más que en su vestuario 

común, los gastos se concentran más en el vestido por lo la audiencia debe pertenecer 

al segmento más alto del mercado, que tienen el poder adquisitivo de lograr conseguir 

la perfección de su sueño siendo estas el usuario apto para adquirir calzado de lujo.  

Primeras características de la audiencia: Mujeres jóvenes que ya sea ellas o sus novios 

tienen el dinero necesario para obtener la boda  de sus sueños. 

 

 

 



 
 
 
 
 

6.2 Segundo paso: rastreo fotográfico y observación 

Teniendo las características anteriores el fotógrafo Arturo Rodríguez me dio acceso a 

los books fotográficos de bodas que él consideraba cumplían con las características de 

la audiencia que necesita investigar. 

Las siguientes fotos las elegí porque representan los insigths que encontré por medio 

de observación. 

 

 

Segundas características de la audiencia: Novias que quieren sobresalir, transforman 

las tradiciones, reflejando su personalidad y estilo y combinan lo tradicional con 

tendencias modernas. 

 

Descripción de la audiencia 



 
 
 
 
 

Mujeres jóvenes con muy buena capacidad económica que quieren reinventar lo 

tradicional, no le temen a los cambios, a los colores vivos, a las texturas, ni a nada que 

se salga de lo convencional. 

Son atrevidas les gusta usar elementos que las diferencien y tengan recordación en los 

demás. Son sensibles a todo lo romántico y a todo lo fantástico. Siempre quieren ir un 

paso delante de los demás. 

 

6.3 Tercer paso: entrevistar a las novias 

Desarrolle una encuesta que constaba de 14 preguntas con respuestas abiertas y 

cerradas. Encueste once novias entre las que se encontraban las del rastreo 

fotográfico. Los principales datos que quería obtener eran los siguientes. 

-Importancia y significado  de la noche de bodas. 

-Factores que determinaron la elección de la lencería. 

-Expectativas  de cómo se querían sentir y como querían ser vistas por su parejas. 

-Factores que determinaron la elección de los zapatos (altura, colores, materiales, 

estética vs confort). 

-Qué tan viable es que les guste la propuesta de un calzado erótico para el matrimonio. 

 

Resumen de resultados 

(Ver Anexo 10.1) Encuesta 

 

 

 

 



 
 
 
 
 

 

 

6.4 Conclusiones de mi audiencia 

Las novias quieren sentirse: 

-Quieren sentirse en un cuento de hadas 

-Quieren sentirse segura con su aspecto 

-Quieren sobresalir 

-Quieren personalizar  

-Quieren sentirse muy sexy para su esposo 

De sus zapatos: 



 
 
 
 
 

-Pueden ser atrevidos y eróticos, sin dejar de reflejar que son zapatos de novia. 

-Pueden tener materiales y colores no convencionales. 

-El blanco o el plateado deben estar presentes. 

-Les gustaría ver reflejado su estilo en ellos. 

-Prefieren los tacones. 

-En este día y aunque se cree lo contrario 9 de las once novias encuestada prefieren la 

estética sobre la comodidad. 

 

 

6.5.Construcción de estereotipos para el desarrollo de conceptos 

El acercamiento a la audiencia me permitió entender el comportamiento y las 

expectativas de las novias jóvenes de hoy, sin embargo los resultados me permitieron 

organizar las características básicas que debía tener en cuenta para lograr los objetivos 

de mi propuesta y poder satisfacer las necesidades de mi audiencia. En el rastreo 

fotográfico pude ver que había distintas personalidades y así mismo estilos y que la 

colección le llegaría a un mayor número de novias jóvenes si esta se dividiera en líneas 

de conceptos que representaran distintos estilos. 

Los conceptos básicos se refieren a las cualidades que deben tener todos los zapatos 

sin importar el estilo y los conceptos específicos que explicare a continuación tienen 

que ver con cualidades propias de cada concepto, cada uno tiene diferentes  

características que corresponden a personalidades y gustos diferentes entre ellas. 

 

6.6. Matriz de estereotipos  

 



 
 
 
 
 

Princesa tradicional 
soñadora

Princesa clásica 
exhibicionista 

Natural romántica 
bohemia 

Natural open minded 
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Tradicional

Contemporánea

Natural Elaborada

Natural open minded 

Princesa tradicional soñadoraNatural romántica bohemia 

Princesa clásica exhibicionista 

 

 

6.6.1. Princesa tradicional soñadora 

La Princesa tradicional soñadora, es una mujer con espíritu de niña, esta novia se 

sumerge en un mundo de fantasía y trae a su hoy por hoy sus memorias de infancia 

donde el matrimonio además de ser una celebración que  se le convirtió en una de sus 



 
 
 
 
 

metas de vida, en un requisito indispensable de su religión y en  una expectativa propia 

y familiar, ha sido un evento con el que ha soñado desde niña y en el que los 

matrimonios tradicionales con los que creció, guiándose por los cuentos de hadas, 

formaron un imaginario que planeo desde pequeña. 

Este  tipo de usuaria puede definirse  como tradicional, donde su parte tradicional 

toma el primer lugar a la hora de realizar su boda y aunque ella cree que el resultado 

de su gran evento ha sido fruto de su imaginación tiene que ver con sus valores 

conservadores, donde se ubica como la novia que presenta “más resistencia al 

cambio”. El estilo con el que es afín  mantiene muchas de características del 

matrimonio convencional. 

Oscar Hernández define el usuario tradicional como un “aficionado al pasado, sus 

gustos y costumbres se mantienen,  pocas veces involucra  conceptos innovadores  y 

productos de moda.  Es para ellos vital el pasado, sea real o inventado,  no asume 

mayores riesgos para cambiar su apariencia, sus tradiciones mantienen permanencia, 

sus gustos y preferencias se enmarcan dentro de lo clásico pero, buscando siempre el 

sello de tradición y distinción;  es muy fiel a las marcas y buscan  estatus a través de 

ellas”, esta novia se enmarca en el vestido impuesto por la reina Victoria, donde para 

ella es requisito que su vestido y sus zapatos sean blancos. Todavía sueña con el 

vestido tipo bailarina de corpiño ajustado y falda de cúpula  hecha con metros y metros 

de tela. Le gusta lo recargado, mucha pedrería, guipures, bordados y mucho tul son 

algunos de los materiales que la ayudan a realizar su sueño de lucir como una princesa. 

Es común que en su imaginario aún quiera llevar guantes de seda, velo en su rostro, 

una gran cola en la parte trasera de su atuendo y tratara de buscar su zapatilla de 

cristal. Es una novia muy exigente porque tiene muchos valores preestablecidos, 

además es una perfeccionista, por lo que haría todo porque su boda sea tal y como la 

pensó. 

Valores Tradicionales:                                    Otros valores: 

-Conservadora                                                -Perfeccionista 

-Rígida                                                            -Soñadora 

-Estatus                                                           -Infantil 

                                                                        -Recargada 



 
 
 
 
 

                                                                        -Elaborada 

 

6.6.2. Natural romántica bohemia  

La Natural romántica bohemia, es una mujer tradicional, esta novia es una aficionada a 

la estética del pasado y lo refleja en su estilo retro bohemio siendo una fanática de las  

prendas que se asemejan a la moda de décadas anteriores, para esta novia las prendas 

y accesorios vintage también son de gran valor, aún más si pertenecieron a una 

persona de su familia. Es muy común que lleve el día de su boda algún accesorio con 



 
 
 
 
 

este tipo de simbolismo, además de sentirse atraída por la moda de épocas anteriores, 

para esta novia tradicional su familia juega un rol muy importante  tanto en su vida y  

como en su gran día. 

Hay que aclarar que esta usuaria tiene una afinidad estética por el look bohemio, más 

no sigue este estilo de vida, tiene gran conocimientos de moda, pero no sigue las 

tendencias modernas, sino retoma las antiguas , siendo el look bohemio su favorito.  

Esta novia le tiene gran respeto a las tradiciones, sin embargo desplaza el tono blanco 

por el beige en su misma búsqueda de que sus prendas parezcan viejas, como si fuera 

un blanco gastado con los años. 

La gamuza, el cuero y los tejidos de lana o hilo son los materiales infaltables. Sandalias 

de cuero con cuerdas y adornos de piedras tipo étnicos, las plumas, las monedas, las 

flores y los estampados naturales hacen parte del look. 

Esta novia también tiene una tendencia fuerte hacia lo natural, las flores, el campo las 

formas orgánicas, los colores tierra y cálidos. Su maquillaje es muy natural, su cabello 

poco elaborado, las siluetas simples, una estética muy sutil. 

 

Valores Tradicionales:                   Valores Bohemios:             Otros valores:                  

 -Conservador                                -Relajada                           -No tan perfecta                            

                                                       -Nostálgica                        -Delicada 

                                                       -Romántica                        -Natural 



 
 
 
 
 

Natural romántica bohemia

 

 



 
 
 
 
 

 

6.6.3. Princesa clásica exhibicionista  

Esta novia es la evolución  de la Princesa tradicional soñadora, también ha forjado un 

imaginario de boda de princesa, pero tiene un espíritu de niña caprichosa, egoísta, 

quiere exhibirse mediante lo que tiene y lo que usa, quiere verse el día de su boda 

como una princesa pero más sofisticada, ve el look de la clásica soñadora cursi y 

anticuado, quiere tener lo mejor, ser la mejor, por lo que también es una novia 

perfeccionista, no repara en gastos por conseguir diferenciarse, llamar la atención y 

lograr que todos hablen de lo impactante que fue su boda. Sin embargo tiene afinidad 

con lo clásico, todavía opta por el vestido blanco tipo princesa pero con siluetas más 

maduras y delicadas, nunca va a escoger un vestido sencillo, pero tampoco recargado, 

todavía es un vestido de fantasía pero la elegancia desplaza tantos detalles y 

materiales. No es muy amiga de las texturas, por lo tanto los detalles que se resaltan en 

sus atuendos tienen más que ver con las formas que con los materiales, poca pedrería, 

poco encaje, siluetas que resalten su figura de mujer prepotente.  

Podemos describir a una mujer contemporánea y exhibicionista, para Oscar Hernández 

los usuarios contemporáneos “prefieren los colores neutros y básicos  para mezclar 

entre sí,  pero incluyen los colores y propuestas de  moda  como acento en el vestuario 

o en los accesorios   (carteras, medias, chales, pañoletas), la vestimenta es limpia de 

adornos, no incluyen joyas ni elementos llamativos”, sin embargo al ser también una 

mujer exhibicionista con un deseo personal por destacarse buscara elementos raros 

que rompen lo clásico para alcanzar su objetivo. Por esto, esta novia se acomoda a la 

tendencia de las nuevas novias de llevar zapatos de color, es su forma de llamar la 

atención y de sentirse diferente de las tradicionales. 

Valores contemporáneo:                 Valores exhibicionista:                    Otros valores:                                   

-Mesurado                                       -Impertinente                                   -Perfeccionista 

-Flexible                                           -Egocéntrica                                    -Sofisticada  

-Enriquecido                                                                                             -Elaborada     



 
 
 
 
 

 

                                              



 
 
 
 
 

6.6.4. Natural open minded  

Esta novia comparte con la Natural romántica bohemia, su apariencia descomplicada, 

siendo esta una mujer más contemporánea. La sencillez  es la palabra que mejor 

describe su personalidad y estilo. 

Se identifica con una estética simple, que no llame la atención, no se apega a muchas 

cosas, ni tiene nada establecido, por lo que su vestuario es muy versatil adaptando a 

este cualquier elemento que le agrade. Tiende a inclinarse por las formas básicos que le 

den esa apariencia des- estructurada, así mismo prefiere colores neutros. En su boda 

probablemente opte por un blanco o un beige, pero lo hace por ser colores casuales, 

más no por algo religioso o tradicional, su espíritu contemporáneo se verá reflejado en 

detalles u accesorios de otros colores, sin que sean colores muy vivos. Para ella lo 

funcional es muy importante, por tal razón esta novia también opta por zapatos de 

color, para que no se queden en zapatos de novia sino le sirvan para otras ocasiones. 

Su maquillaje es muy natural, al igual que su peinado, el velo, la pedrería  y los detalles 

muy elaborados no son de su agrado, prefiere un pequeño tocado, los detalles de su 

vestido son más la combinación de texturas y no adornos, siempre formas fluidas, lo 

menos complicadas, nada ajustado sino telas con caída que se acoplan a su figura. Es la 

novia menos tradicional, probablemente se case porque es un acto simbólico para su 

pareja, sus suegros o sus propios padres (esto no quiere decir que no quiera lucir 

espectacular este día, es el sueño en común de todas las novias sin importar el estilo). 

 

Valores contemporáneos                Otros valores                     

-Multicultural                                  -Descomplicada 

 -Flexible                                         -Sencilla                                          

 -Funcional                                      -Natural 

.-Des-estructurada                          -Open Minded                                 

                                                        -Femenina 



 
 
 
 
 

Natural open minded

 

 



 
 
 
 
 

6.6.5. Definiciones 

Tradicional 

“Este  consumidor tiene una escala de valores conservadora, presenta resistencia al 

cambio mantiene su estilo a través del tiempo, aficionado al pasado, sus gustos y 

costumbres se mantienen,  pocas veces involucra  conceptos innovadores  y productos 

de moda.  Es para ellos vital el pasado, sea real o inventado,  no asume mayores riesgos 

para cambiar su apariencia, sus tradiciones mantienen permanencia, sus gustos y 

preferencias se enmarcan dentro de lo clásico pero, buscando siempre el sello de 

tradición y distinción;  es muy fiel a las marcas y buscan  estatus a través de ellas.”8 

Clásico 

“Cuando utilizamos el término ‘clásico’ o ‘clásica’, se está haciendo referencia a alguna 

situación, objeto, fenómeno o estilo artístico que sigue los parámetros clásicos, es 

decir, aquellos establecidos en la Antigüedad Clásica de Grecia y Roma. Sin embargo, 

también el término puede tener otras acepciones que se relacionan con la noción de 

tradicional, elegante o racional.”9 

La palabra clásico proviene de la idea de clase y aquí este segundo término no hace 

referencia solamente a una clase social si no a un tipo de objeto, a un tipo de situación, 

a un tipo de fenómeno; en definitiva, a una categoría. Una comida clásica puede ser 

una clase de comida, mientras que una vestimenta clásica también lo es.  

Neotradicional 

“Este perfil se puede determinar como un tradicional  evolucionado y sintonizado con 

la desarrollo del entorno, con mayor nivel de sensibilidad, se  detiene a observar y se 

deja seducir por nuevas propuestas, integrando literalmente los fenómenos de la moda 

a su estilo personal.  Punto de equilibrio entre la tradición y la innovación, resultado en 

parte  de un incipiente proceso de selección personal en medio del constante 

bombardeo de información producida por los medios de comunicación a los 

                                                            
8 H e r n á n d e z ,  O .  ( n . d . ) .  S e g m e n t a c i ó n  a  p a r t i r  d e  m a c r o a c t i t u d e s  

9 I m a g e n  p e r s o n a l .  ( n . d . ) .  R e t r i e v e d  f r o m  
h t t p : / / w w w . d e f i n i c i o n a b c . c o m / g e n e r a l / c l a s i c a . p h p  

 



 
 
 
 
 

usualmente  es adicto, esto lo hace especialmente flexible, y es allí donde construye su 

identidad y apariencia.” 10 

Estilo bohemio 

“La palabra boho es diminutivo de bohemio, concepto que inició en Francia con La 

Bohème, en referencia a las comunidades gitanas que transitaban por la zona de 

Bohemia, ahora la República Checa. En la década de los 60, con el movimiento 

beatnick, este grupo intelectual, radical y rebelde ante los parámetros de la década, dio 

un nuevo sentido al concepto. Bohemio se convirtió en la bandera de la libertad de 

expresión y un estilo de vida con hábitos poco comunes en el estilo de vida y, por 

supuesto, en la vestimenta. Los afines a esta tendencia son afectos a las prendas 

vintage, las botas vaqueras, a las túnicas, largas faldas plisadas, sandalias de cuero, 

vaqueros pitillo deslavados y vestidos holgados, en tonos tierra, texturas y estampados 

étnicos y naturales. Para completar el look, se utilizan aretes largos de tipo étnico, 

cinturones gruesos de piel, grandes sombreros y gafas, así como trenzas sueltas o 

suaves ondas en el cabello, que pueden alcanzar medio brazo o hasta los codos.”11 

Retro y vintage 

“Son todas aquellas prendas que se asemejan a la moda de décadas anteriores, pero 

son realizadas con ese objetivo, al contrario de las prendas vintage que realmente son 

piezas antiguas pero de gran valor.”12 

Estilo natural 

“Las personas de este estilo tienen una apariencia saludable, sencilla, juvenil, informal. 

Le gustan los diseños cómodos y funcionales, de líneas sueltas y relajadas, los 

materiales de fácil cuidado y los colores neutros y básicos. En las mujeres, el maquillaje 

                                                            
10 H e r n á n d e z ,  O .  ( n . d . ) .  S e g m e n t a c i ó n  a  p a r t i r  d e  m a c r o a c t i t u d e s  

11 E s t i l o  b o h e m i o .  ( n . d . ) .  R e t r i e v e d  f r o m  h t t p : / / w w w . n e o m o d a . c o m / 1 3 6 2 1 / e l - o r d e n -
d e s o r d e n a d o - d e l - e s t i l o - b o h e m i o  

12 E s t i l o s .  ( n . d . ) .  R e t r i e v e d  f r o m  h t t p : / / t u e s t i l o e s t a e n l a c a l l e . b l o g s p o t . c o m  



 
 
 
 
 

será minimalista, solo lo necesario, y los accesorios de escala pequeña y de diseño 

sencillo, nada que estorbe o incomode.”13 

Contemporáneo   

Este consumidor está al día  y se interesa por lo que  a diario pasa en el mundo, tiene 

un perfil dinámico, versátil, actual, adopta fácilmente nuevas alternativas para estar en 

constante evolución,  mantiene un equilibrio entre lo clásico y las nuevas propuestas  

que   dosifica para crear y  mantener su propio estilo;   se adapta  a lo nuevo,  su vida es 

activa,   independiente, el concepto confort, comodidad,  armonía siempre lo 

acompañan; su día a día  es   muy intenso lleno de múltiples actividades, son muy 

dedicados al trabajo, su enfoque en la vida es más por su desarrollo personal y 

profesional que por la familia, a la hora de elegir donde pasar su tiempo libre buscan 

sitios que le propicien nuevas sensaciones . 

En su vestuario es también versátil, mezcla elementos diferentes con facilidad,  no es 

un consumidor víctima de la moda pero toma algunas tendencias como alternativa 

para tener un toque actual en su apariencia, la silueta es amplia (primero la comodidad 

y el confort), los cortes básicos y funcionales que brindan apariencia  simple, des-

estructurada, prefieren los colores neutros y básicos  para mezclar entre sí,  pero 

incluyen los colores y propuestas de  moda  como acento en el vestuario o en los 

accesorios   (carteras, medias, chales, pañoletas), la vestimenta es limpia de adornos, 

no incluyen joyas ni  elemento llamativos.14 

Exhibicionista 

Resulta de un deseo personal por destacarse, llamar la atención y proyectarse 

“distinto” a los demás.  Las sensibilidades y conceptos son asumidos desde la piel, 

aventurero e impertinente, rompe todas las reglas con tal de alcanzar su objetivo de 

llamar permanentemente la atención, El estilo es lo de menos, la imagen el todo para 

                                                            

13 I m a g e n  f í s i c a .  ( n . d . ) .  R e t r i e v e d  f r o m  h t t p : / / w w w . s l i d e s h a r e . n e t / m i n c u s 2 / i m a g e n -
f i s i c a  

14 H e r n á n d e z ,  O .  ( n . d . ) .  S e g m e n t a c i ó n  a  p a r t i r  d e  m a c r o a c t i t u d e s  

 



 
 
 
 
 

él, concentrando su atención en todas aquellas rarezas y excentricidades que el 

mercado o el mismo se puede apropiar.15 

 

7. Desarrollo de conceptos 

7.1 Su huella personal 

Jugar con elementos - Mostrar un poco de su personalidad - Personalizar sus zapatos - 

Darle su toque propio - Sentirse identificada con los detalles -Tener opciones 

 

Z a p a t o s  n o v i a .  ( n . d . ) .  R e t r i e v e d  f r o m  h t t p : / / z a p a t o s n o v i a . o r g / g l o s a r i o / z a p a t o s -
n o v i a /  

 

 

7.2 Erotismo a sus pies 

Exaltar la sensualidad del pie por medio del tacón - formas, colores y materiales que 

evoquen pasiones  - jugar con la insinuación para crear una carga erótica 

                                                            
15 H e r n á n d e z ,  O .  ( n . d . ) .  S e g m e n t a c i ó n  a  p a r t i r  d e  m a c r o a c t i t u d e s  



 
 
 
 
 

 

R e a l  w e d d i n g s .  ( n . d . ) .  R e t r i e v e d  f r o m  h t t p : / / j u n e b u g w e d d i n g s . c o m / r e a l -
w e d d i n g s / d e f a u l t . a s p x  

 

7.3. Fantasía al andar 

Zapatos de lujo con un toque de fantasía -  Piezas que le den valor al zapato y lo hagan 

ver como una joya - Diseño, materiales y manufacturas exclusivas. 

   

S h o e s l .  ( n . d . ) .  R e t r i e v e d  f r o m  h t t p : / / m y - d r e a m t -
w e d d i n g . b l o g s p o t . c o m / p / s h o e s . h t m l  

7.4. Lencería a sus pies 

Volver los zapatos parte de la lencería - Zapatos provocativos que juegan con el ajuar - 

Despierta sensaciones - Vuelan la imaginación 



 
 
 
 
 

 

 

F a s h i o n  r e p o r t .  ( n . d . ) .  R e t r i e v e d  f r o m  h t t p : / / j u n e b u g w e d d i n g s . c o m / f a s h i o n -
r e p o r t / b e s t - b o u d o i r - p h o t o g r a p h y - b r i d a l - g l a m o u r - p h o t o s . a s p x  

8. Diseño e implementación 

8.1 Moodboard materiales desde los referentes  

Betony Vernon

“ Fetish” -  Vogue British  

Plumas – cuero – PVC – metales – encajes – mallas  - satín -  negro – plateado – rojo - 

carne 

8.2 Moodboard materiales y colores Princesa tradicional soñadora 



 
 
 
 
 

Desde la boda

Desde los r efer entes sensuales

 

Tul – velo – encaje – cristales – guipure – bordados – satín - blanco 

 

8.3  Moodboard materiales y colores Natural romántica bohemia 

Desde la boda

Desde los r efer entes sensuales

Desde el est ilo bohemío

 

Plumas – cuero –gamusa – algodón – encaje – piedras étnicas – piedras naturales – 

cristales 

 

 

 

 



 
 
 
 
 

8.4 Moodboard materiales y colores Princesa clásica exhibicionista  

Desde la boda

Desde los r efer entes sensuales

 

Guipure – Cintas de telas – satin – malla – cuero – blanco – negro - plateado 

 

 

8.5 Moodboard materiales y colores Natural open minded 

Desde la boda

Desde los r efer entes sensuales

Color es neut r os

Los colores neut ros abarcan: el blanco, 
negro, toda la gama de grises y 
tonalidades agrisadas. Estas últ imas 
tonalidades son el beige, también 
tonalidades terrosas, marrones y cremas.
En general, son tonos que se llevan muy 
bien con colores puros y tonalidades 
intensas  

Transposición de materiales  lisos vs texturas -  Guipure – Cintas de telas – satín – 

malla – cuero  – gamuza – algodón – encaje – piedras étnicas – piedras naturales – 

cristales – encaje – colores neutros  

 

 



 
 
 
 
 

Desarrollo de la forma 

8.6 Tipo de tacón, altura y horma  

Para el diseño de la forma lo primero fue  decidir el tacón, basándome en la 

investigación de mi marco teórico , el tacón de aguja es el más apropiado para 

potencializar el erotismo en los zapatos , ya que este tacón históricamente tiene ya 

establecidas connotaciones sexuales. Escogí una horma de botín 7 ½  de punta redonda  

en base a esta se diseñaron todos los modelos.  En cuanto a la altura y los tacones que 

se usaron para la elaboración de los  zapatos  se utilizaron los tacones más delgados y 

los más altos que se encontraron para la horma. La altura y la delgadez del tacón son 

las características principales de los tacones utilizados con fines sexuales. 

 

8.7. Lencería: excusa creativa 

 

Princesa tradicional soñadora 

 



 
 
 
 
 

La elección de la lencería 

Para esta novia tradicional es muy difícil en el día de su boda desviarse del color blanco, 

por tal razón busque una prenda de este color que además tuviera en su mayoría 

algunos de los materiales afines a su estilo y personalidad. 

Descripción  

Blanco puro, terminaciones que crean puntas, drapeados, encaje, blonda tul, piedras, 

detalles satinados. 

 

 

 

Natural romántica bohemia 

 

La elección de la lencería 

A pesar de que no es blanco, es un color tradicional, que da la apariencia de un blanco 

gastado, es un juego delicado que refleja la personalidad de la novia. 

Descripción  

Piezas totalmente en encaje, bordes y tiras lisas. 



 
 
 
 
 

 

 

 

Princesa clásica exhibicionista 

 

La elección de la lencería 

La princesa clásica exhibicionista quiere siempre sorprender, por tal razón quiere un 

color que impacte, y una silueta que destaque sus curvas, la elección de esta prenda 

tuvo que ver con la elegancia que me evoco su forma, elegancia, que siempre está 

presente en esta novia y el color además ser el más usado en el mercado de lo erótico, 

es un color clásico y sofisticado. 

Descripción  

Contraposición de colores y cortes, sin detalles, color negro y algo de plateado, textura 

lisa y malla muy sutil. 

 

 

 

 



 
 
 
 
 

 

 

 

Natural open minded 

 

La elección de la lencería 

La natural open minded se esforzara más en su atuendo de la noche de bodas, estas 

piezas combina diferentes texturas, sin embargo no tiene detalles recargados, es un 

conjunto muy delicado y femenino. 

Descripción  

Contraste de colores neutros claro - oscuro, contraste de texturas, transparencias, 

malla, encaje. 

 

 

 

 



 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 



8.8. Bocetos 

Una  vez definidos los conceptos y seleccionada la lencería, el siguiente paso fue 

empezar a bocetar según la paleta de colores y de materiales  afines  a cada estilo de 

cada una de las novias y de sus conceptos de tal manera que se viera una coherencia 

estética tanto conceptual como referente a cada atuendo. Además de bocetar los 

zapatos tuve que diseñar el enlace entre el zapato y la lencería para que se vieran como 

una sola pieza o una sola prenda. 

 

A medida que se iba bocetando, junto con mi directora de proyecto Mónica Gonzales, 

íbamos haciendo una decantación de ideas y formas para empezar la parte de 

prototipado. 

 

8.9 Prototipados 

Los primeros prototipos fueron realizados en base a los conceptos generales, en este 

punto todavía no había tomado la decisión de abrir la propuesta por estilos de novias. 

Los materiales  eran los básicos que se habían sacado del moodboard de materiales 

desde los referentes y los colores y conceptos eran solo los arrojados por el rastreo de 

la audiencia. 

 



 

 

 

 

Mucha transparencia, mucha piel descubierta, color blanco y plateado. Nos dimos 

cuenta que las formas tan descubiertas hacían que dejar los dedos tan desnudos se 

vieran un poco burdos y restaran sensualidad. 



Después de la primera sustentación del proyecto, tome la decisión de sacar unos 

conceptos más personalizados y de esta manera propuse cuatro novias, donde 

surgieron nuevos materiales, colores y formas. Conseguí una lencería que se ajustara a 

cada perfil  y guiara el diseño de cada estilo. Después de esto volví a bocetar para 

realizar los segundos prototipos, además ya con la lencería pude definir la conexión  y 

conversión del zapato-lencería. Las conexiones no se pudieron prototipar por falta de 

tiempo y de presupuesto, fueron decisiones de diseño que tome desde los primeros 

bocetos. 

 

 

Los anteriores prototipos se acercan mucho a las propuestas finales, que llevan más 

detalles como la pedrería y materiales más finos. 

 

Este prototipo cambio radicalmente, la propuesta final solo se asemeja en la gama de 

colores y de materiales. Para esta propuesta y la ultima que no alcance a prototipar, 

tuve que volver a bocetar y tomar decisiones  radicales. 



8.9.1. Prototipos finales 

Por inconvenientes con la manufactura de las piezas finales propuestas solo se 

alcanzaron a desarrollar cuatro piezas que corresponden a dos de los perfiles 

propuestos. 

Natural romántica bohemia 

 

 

 

 



 

Princesa tradicional soñadora 

  

9. Posibles alcances 

 Primera decisión de compra 

Como lo hablo en la introducción el vestido de la novia ha sido la decisión de compra 

más importante y en la que más se ha invertido dinero  durante años, sin embargo uno 

de los mayores problemas a los que se enfrentan una vez comprado el vestido es 

encontrar los zapatos perfectos que además casen con el vestido ya elegido, esta es 

una de las razones por las que hoy se ve la tendencia de usar zapatos de colores. 

Teniendo en cuenta que la oferta de modelos , materiales y colores en vestidos de 

novia es mucho más grande que la que hay en su respectivo calzado, el primer alcance 

que podría tener el proyecto es cambiar la primera decisión  de compra,  mi propuesta 

soluciona dos dilemas : el calzado y  la lencería,  la novia tiene la oportunidad  de 

escoger  el atuendo que con el que más se identifique  y que más se asemeje al vestido 

que ha soñado y una vez comprado su atuendo de bodas elegir una de las cientas de 

opciones vestuario que le ofrece el mercado. 



Comercialización de la propuesta 

Para llevar mi propuesta  a la realidad, el siguiente paso sería  proponer una alianza a 

las tiendas que les venden la lencería a las novias, donde se llegara a un gana-gana 

donde yo pudiera vender mis zapatos por medio de ellos  como una submarca y diseñar  

con un proceso de cocreación según las colecciones que ellos vayan a sacar y así 

ganarían ellos también  ofreciendo un valor agregado a sus clientes  vendiendo no solo 

la lencería sino todo un atuendo y así mismo posicionando la importancia de la 

selección de la lencería. 

 

10. Conclusión 

El proyecto logra rescatar la importancia y  el potencial de los zapatos en el día del 

matrimonio, una composición de formas, colores y materiales  que acompañan el 

vestido de novia en el día y la visten de sensualidad en la noche de bodas,  este largo 

proceso se ve reflejado en las piezas finales  que lograron dejar de ser un accesorio y  

tomar el papel protagónico en otro contexto en este día. Los resultado finales no solo 

suplen la necesidad de la novia de  reflejar sus diferentes  estilos y personalidades a 

través de sus zapatos, sino que  además estos le brindan la seguridad necesaria para 

enfrentar la noche de bodas y tener a su pareja  “rendido a sus pies”. 

Esta propuesta  facilita a las novias la tan complicada elección de los zapatos y la 

lencería , cuando hablo de la lencería me refiero a que en el proceso el diseño de cada 

par de zapatos fue guiado por la primera elección de la lencería, de este modo el paso a 

seguir con el proyecto sería hacer una alianza con tiendas de estas prendas para el 

diseño de los zapatos , para no ofrecer un accesorio sino un atuendo y esto podría 

llegar a reformar  la norma de comprar primero el vestido y luego los zapatos, aunque 

el vestido es una decisión muy importante en el mercado colombiano hay mucha más 

oferta  de vestuario que de calzado para novia, el sueño más grande de mi proyecto es 

que las novias se enamoren tanto de mi propuesta que sea la elección del calzado la 

primera decisión de compra de todo el atuendo matrimonial. 
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12. Anexos 

12.1 Encuestas (ver en formato digital) 

12.2 Fotos propuesta final (ver formato digital) 










